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Propuneri ale Camerei de Comert Americane in Romania (AmCham Romania) cu privire la
Legea pentru eliminarea barierelor birocratice excesive in comert si facilitarea transferului de bunastare

catre consumatori prin modificarea Ordonantei Guvernului nr. 99/2000 privind comercializarea

produselor si serviciilor de piata
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FORMA PROPUSA

MOTIVARE

Art. 5
alin. (2)

Exercitarea de activitati comerciale cu
produse din sectorul alimentar si de
alimentatie publica necesita cunostinte
de specialitate si se efectueaza cu
personal calificat, conform normelor de
aplicare a prezentei ordonante.

Abrogarea art. 5 alin. (2)

Avand in vedere propunerea de abrogare a acestor prevederi consideram ca
ar trebui avutd in vedere abrogarea prevederilor din Ordinul 1225/2003
privind aprobarea Metodologiei pentru organizarea si certificarea instruirii
profesionale a personalului privind insusirea notiunilor fundamentale de
igiend, este mentionat faptul ca:

(1) Orice activitate de productie si de comercializare a produselor alimentare,
de alimentatie publica si colectiva, serviciile si productia de apa potabila,
precum si serviciile de intretinere corporala se exercitda numai cu personal
calificat, conform prevederilor legale.

Art. 6
alin. (2)

Exercitarea activitatii de comercializare
in zone publice este supusa acordului
autoritatilor administratiilor publice
locale sau ale sectoarelor municipiului
Bucuresti, dupa caz, cu respectarea
regulamentelor proprii ale acestora si a
planurilor de urbanism.

Abrogarea art. 6 alin. (2)

Avand in vedere motivul emiterii prezentului act normativ consideram ca
este oportund si abrogarea acestor prevederi avand in vedere cd sunt
formalitati excesive care ingreuneaza activitatea comerciala, cu atat mai mult
cu autorizarea unei activitati este supusa prevederilor din Legea
nr. 359/2004 privind simplificarea formalitatilor la inregistrarea in registrul
comertului a persoanelor fizice autorizate, intreprinderilor individuale,
intreprinderilor familiale si persoanelor juridice, inregistrarea fiscala a
acestora, precum si la autorizarea functionarii persoanelor juridice ca urmare
a abrogarii OG 76/2001.

Mai mult, in data de 20 octombrie 2022, a intrat in vigoare OUG 140/2022
privind licenta industriald unica ce isi propune crearea unui cadru
institutional aplicabil in mod unitar in contextul procesului de autorizare a
activitatilor industriale. Astfel, mentinerea oricarei obligatii specifice
asimilate obligatiilor de autorizare — precum cea reglementata in art. 6
alin. (2), vor conduce la paralelisme legislative si vor lipsi dispozitiile legale
aplicabile de claritate, previzibilitate si transparenta.
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De la intrarea in vigoare a OG 99/2000, sistemul legislativ, dar si mediul
economic au cunoscut o evolutie permenantd, dar si o debirocratizare si
simplificare a procedurilor de inregistrare si autorizare a comerciantilor, care
nu au avut ca efect corelarea normelor din legislatia secundara. Asadar,
rugam a avea in vedere cd actualmente autorizarea activitatilor comerciale
este supusa Legii nr. 359 din 8 septembrie 2004 privind simplificarea
formalitatilor la inregistrarea in registrul comertului a persoanelor fizice
autorizate, intreprinderilor individuale, intreprinderilor familiale si
persoanelor juridice, inregistrarea fiscala a acestora, precum si la autorizarea
functionarii persoanelor juridice. De asemenea, aratdm ca la momentul
intrarii in vigoare a acestui act normativ, activitatea persoanelor fizice
autorizate si asociatiilor familiale era reglementata de Legea nr. 300 din 28
iunie 2004 privind autorizarea persoanelor fizice si a asociatiilor familiale
care desfasoara activitati economice in mod independent, prin care atributii
n sensul autorizarii activitatii erau conferite primariilor. Actualmente aceasta
arie este reglementata de OUG nr. 44 din 16 aprilie 2008 privind desfasurarea
activitatilor economice de catre persoanele fizice autorizate, intreprinderile
individuale si intreprinderile familiale, activitatea de finregistrare fiind
preluatda de Oficiul Comertului. Asadar, schimbari semnificative au fost
implementate in modalitatea de inregistrare si autorizare a activitatilor
economici, completate de alte prevederi legale specifice privind autorizarea
de catre diverse alte autoritati, imprejurare care imprima acestui act normativ
un vadit caracter desuet. De mentionat este si faptul ca aceasta norma legala
sta la baza adoptarii la nivelul consiliilor locale a unor hotarari privind
conditile de autorizare a functionarii si care, esentialmente impun
prezentarea unei colectii de avize si autorizatii eliberate de alte autoritati
publice. Consideram nu doar ca mediul economic este diferit de cel din anii
2000, iar nevoie de debirocratizare si simplificare a cadrului legal, este mai
stringentd, insa lipsa unui cadru legal unitar, predictibil dezcurajeaza
investitiile si creeze premisele unor abuzuri. Asadar, abrogarea acestor
norme ori in subsidiar, adaptarea la noile realitati, este absolut necesara. Mai
aratdm ca desi, raportandu-ne la definitia comertului in zone publice
prevazute la art. 4 lit. p) si care, in mod indubitabil exclude comertul
desfasurat in spatii private, autoritatile locale transpun in cu totul alta
interpretare aceste prevederi-cadru, extinzand aplicabilitatea la orice forma
de comert. Asadar, se impune a da eficenta normelor de tehnica legislativa,
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care impun ca textul normei sa fie clar, fluent si inteligibil, fara dificultati
sintactice si pasaje obscure sau echivoce.
2. Articolul 17 se modifica si va avea Modificarea si corelarea prevederilor OG 99/2000 este imperios necesara in
Art. 17 urmatorul cuprins: Abrogarea art. 17 considerarea principiul armonizarii depline consacrat de practica Curtii de

.Prin vanzare in pierdere, in sensul
prezentei ordonante, se intelege orice
vanzare la un pret egal sau

inferior costului de achizitie, astfel cum
acesta este definit in reglementarile
legale in vigoare.”

Justitie a Uniunii Europene (CJUE) care subliniaza faptul cd adoptarea
masurilor mai restrictive decat cele prevazute de Directiva 2005/29, chiar si
atunci cand acestea urmaresc sa asigure un nivel mai ridicat de protectie
este interzis in lumina prevederilor art. 4 din Directiva 2005/29 care are ca
scop armonizarea la nivelul UE a regulilor referitoare la practicile comerciale
neloiale fata de consumatori.

Prevederea restrictiva de la art. 17 ar trebui in acest sens abrogata.

Sustinem abrogarea integrala a art. 17 avand in vedere faptul ca interzicerea
vanzarii in pierdere are caracter anticocurential conducand la impunerea
unui pret minim de revanzare, cu efecte negative asupra consumatorilor.

in acest sens, Consiliul Concurentei a recomandat Guvernului eliminarea
interdictiei de a vinde in pierdere, reglementata in OG nr. 99/2000, deoarece
legiferarea acesteia restrange concurenta prin pret, cu efecte negative
asupra consumatorilor finali.

Din punct de vedere al Consiliului Concurentei, impunerea unui pret minim
de revanzare nu este niciodata justificata, iar fortele pietei nu ar trebui
ingradite prin reglementari de natura sa limiteze libertatea relatiilor
comerciale dintre parti.
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Art. 33 alin. (1)

Vanzarile cu pret redus prevazute la art.
16, astfel cum sunt definite de prezenta
ordonanta, atunci cand consumatorii
sunt anuntati despre o reducere de
preturi care comporta o comparatie
exprimata in cifre, sunt supuse
urmatoarelor reguli de fixare si
publicitate a preturilor:

a) Orice comerciant care anunta o
reducere de pret trebuie sa o raporteze
la pretul de referinta practicat in acelasi
spatiu de vanzare pentru produse sau
servicii identice. Pretul de referinta
reprezinta cel mai scazut pret practicat
in acelasi spatiu de vanzare in perioada
ultimelor 30 de zile, inainte de data
aplicarii pretului redus.

Abrogarea art. 33 alin. (1)

Consideram ca aceasta modificare amplifica concurenta, iar efectele sunt
benefice consumatorului, care vor putea beneficia de preturi reduse cu o mai
mare frecventa.

Art. 33 alin. (2)

(2) Aceste reguli nu se aplica atunci
cand reducerile de pret pe produs
rezulta din cresterea cantitatii de
produs continuta in ambalajul utilizat in
mod uzual in comercializarea acestora
sau din cresterea numarului de produse
identice oferite spre vanzare intr-un
ambalaj colectiv.

Abrogarea art. 33 alin. (2)

in subsidiar, in cazul in care se
doreste pastrarea, consideram
necesare urmatoarele
modificari:

(2) Aceste reguli nu se aplica
atunci cand reducerile de pret pe
produs rezulta din cresterea
cantitatii de produs continuta in
ambalajul utilizat in mod uzual in

Modificarea si corelarea prevederilor OG 99/2000 este imperios necesara in
considerarea principiul armonizarii depline consacrat de practica Curtii de
Justitie a Uniunii Europene (CJUE) care subliniaza faptul ca adoptarea
masurilor mai restrictive decat cele prevazute de Directiva 2005/29 chiar si
atunci cand acestea urmaresc sa asigure un nivel mai ridicat de protectie
este interzis in lumina prevederilor art. 4 din Directiva 2005/29 care are ca
scop armonizarea la nivelul UE a regulilor referitoare la practicile comerciale
neloiale fata de consumatori.

Prevederea restrictiva de la art. 33 (2) ar trebui in acest sens abrogata.

Consideram necesara clarificarea situatiei pachetelor promotionale de tipul
(1+1 la pret avantajos X RON, 1+1 gratis) si a exceptarii acestora de la
regulile privind reducerile de pret, dat fiind ca in fapt vizeaza o reducere
aplicata pentru achizitionarea unui pachet promotional, iar nu o reducere la
pretul produsului individual. Astfel de practici rdman in continuare subiect
de analiza din perspectiva legislatiei privind practicile comerciale incorecte,
cu precadere pentru acele situatii in care sunt promovate ca avantaje de pret
pe care insa consumatorii nu le pot verifica din modalitatea de etichetare si




# ART.

FORMA ACTUALA

FORMA PROPUSA

MOTIVARE

comercializarea acestora sau din
cresterea numarului de produse
identice oferite spre vanzare intr-
un ambalaj colectiv sau intr-un
pachet promotional.

prezentare, nefiind comercializate in mod individual produsele incorporate
in pachetul promotional.

in contextul actual al luptei impotriva risipei alimentare, considerdm oportun
a se reglementa faptul ca vanzarile cu pret redus prevazute la art. 16 lit. g)
din OG 99/2000, in specialvanzarile accelerate ale produselor a caror
conservare nu mai poate fi asigurata pana la limita termenului de valabilitat
sau a caror durabilitate minimala/ data limita de consum este aproape de
expirarea, sa nu faca obiectul formalismului excesiv impus de art 33 alin. (1),
respectiv de regulile privind notificarea reducerilor de pret. O astfel de
clarificare este necesara pentru a combate formalismul excesiv care ar putea
ingreuna procesul de valorificare a produselor alimentare, cu atat mai mult
cu cat in prezent exista la nivelul Parlamentului Romaniei propuneri
legislative care vizeaza amendarea legislatiei privind diminuarea risipei
alimentare si care promoveaza vanzarea la pret redus a produselor aflate
aproape de expirarea datei durabilitatii minimale (a se vedea Proiectul de
Lege pentru modificarea si completarea Legii nr.217/2016 privind
diminuarea risipei alimentare inregistat la Camera Deputatilor sub nr. PL-x
nr. 630/2022).

Art. 33
alin. (3)

(3) Produsele aflate la comercializare cu
pret redus/oferte promotionale, cu 3
zile Tnainte de expirarea datei
durabilitatii minimale/datei-limita de

consum aferente produselor
alimentare sau a termenului de
valabilitate/datei de minima
durabilitate  aferente produselor

nealimentare, se sorteaza si se expun la
comercializare, pe rafturi sau 1in
standuri,  delimitate  vizibil, cu
informarea corectd, completa si precisa
a consumatorilor. Nerespectarea
prevederilor prezentului alineat este
considerata practica comerciala
incorecta si se sanctioneaza conform
reglementarilor legale in vigoare.

(3) Fac exceptie de la aplicarea
acestor reguli si a regulilor
privind notificarea reducerilor
de pret vanzarile prevazute la
art. 16 lit. g) efectuate in scopul
vanzarii accelerate a produselor
alimentare a caror conservare
nu mai poate fi asigurata sau a
caror durabilitate minimala/
data limita de consum este
aproape de expirarea. Produsele
aflate la comercializare cu pret
redus/oferte promotionale, cu 3
zile Tnainte de expirarea datei
durabilitatii minimale/datei-limita
de consum aferente produselor
alimentare sau a termenului de
valabilitate/datei de  minima
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durabilitate aferente produselor
nealimentare, se sorteaza si se
expun la comercializare, pe rafturi
sau in standuri, delimitate vizibil,
cu informarea corecta, completad si

precisa a consumatorilor.
Nerespectarea prevederilor
prezentului alineat este

considerata practica comerciala
incorecta si  se sanctioneaza
conform reglementarilor legale in
vigoare.

Art. 42 alin. (2)

in regulament se va preciza obligatia
organizatorului loteriei publicitare de a
face publice numele castigatorilor si
castigurile acordate.

Abrogarea art. 42 alin. (2)

Consideram ca, datorita varietatii premiilor acordate in cadrul loteriilor
publicitare si care contin si premii de mica valoare, precum si a frecventei de
utilizare a acestui mijloc de promovare a produselor si serviciilor, prelucrarea
datelor cu caracter personal este excesiva prin publicarea/punerea la
dispozitia publicului este excesiva, nu am identificat in esenta un interes
public general pentru transparentizarea acestor date; in plus, impunerea in
dreptul intern a unei obligatii in acest sens nu respecta principiul reducerii la
minim a datelor si principiul de integritate si confidentialitate conform
legislasiei protectiei datelor.

Art. 43 alin. (1)

Regulamentul  si/sau  orice  alt
document in baza caruia urmeaza sa se
desfasoare loteria publicitara trebuie sa
fie autentificat(e) de un notar public
inainte de inceperea operatiunii.

Abrogarea art. 43 alin. (1)

Sustinem eliminarea formalismului excesiv. Datorita faptului ca majoritatea
actelor juridice sunt incheiate sub semnatura privata, consideram ca forma
autentica a acestui tip de act este excesiva, fiind de natura a genera costuri
suplimentare cu autentificarea inscrisului, dar si inconveniente de ordin
organizatoric. Alternativ abrogarii propunem ca regulamentul sa fie redactat
Tnainte de inceperea operatiunii (si sa fie semnat de catre reprezentantul
legal al organizatorului loteriei publicitare, respectiv de catre un imputernicit
al acestuia) urmatoarea formulare: Regulamentul si/sau orice alt document
in baza caruia urmeaza sa se desfasoare loteria publicitara trebuie sa incheiat
si publicat in forma scrisd, inainte de inceperea operatiunii.

Art. 50

Nu sunt considerate prime:

a) ambalajele produselor;

b) produsele sau serviciile
indispensabile utilizarii normale a
produsului sau serviciului cumparat;

Abrogarea art. 50

Avand in vedere ca proiectul propune abrogarea art. 49, sustinem si
abrogarea art. 50 intrucat acesta mentioneaza exceptiile de la aplicarea
limitarii mentionate la art. 49. Daca este ridicata limitarea de la art. 49, atunci
nici exceptiile de la aceasta limitare nu se mai aplica.
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¢) produsele sau serviciile a caror
valoare este de pand la 10% din
preturile de vanzare/tarifele
produselor/serviciilor achizitionate de
catre consumatori;

d) articolele personalizate, respectiv
obiectele purtand mesaje publicitare,
inscriptionate in mod vizibil si care nu
se regasesc ca atare in comert;

e) serviciile postvanzare;

f) facilitatile de stationare oferite de
catre comercianti consumatorilor.

Art. 52

Nu sunt  considerate  vanzari
conditionate:

1. vanzarile la un pret global pentru
produse sau servicii diferite, care
constituie un ansamblu, precum si
pentru produse identice preambalate
oferite intr-un ambalaj colectiv, cu
conditia ca:

a) fiecare produs si fiecare serviciu sa
poata fi achizitionat si separat la pretul
practicat in cadrul aceleiasi suprafete
de vanzare;

b) cumpdratorul sa fie informat despre
aceasta posibilitate si despre pretul de
vanzare aferent produsului  sau
serviciului;

2.vanzarile de produse in loturi sau
ambajale consacrate de uzantele
comerciale si de nevoile de consum.

Abrogarea art. 52

Avand in vedere ca proiectul propune abrogarea art. 51, sustinem si
abrogarea art. 52 intrucat acesta mentioneaza exceptiile de la aplicarea
limitarii mentionate la art. 51. Daca este ridicata limitarea de la art. 51, atunci
nici exceptiile de la aceasta limitare nu se mai aplica.

Art. 57 - 63

Art. 57. (1) Producatorii si importatorii
sunt obligati sa introduca pe piata
numai produse sigure pentru viata,
sanatatea Si securitatea
consumatorilor.

Abrogarea art. 57-63

Pentru evitarea paralelismului legislativ, aspectele reglementate la Art. 57 —
63 din OG 99/2000 sunt reglementate si de alte prevederi legale aplicabile
si in vigoare, precum Legea nr. 245/2004 privind securitatea generald a
produselor (care transpune prevederile Directivei nr. 2001/95/CE referitoare
la securitatea generala a produselor).




# ART.

FORMA ACTUALA

FORMA PROPUSA

MOTIVARE

(2) Aceeasi obligatie revine si oricarui
comerciant care, pe baza informatiilor
obtinute de la producator/importator
si a cunostintelor profesionale, trebuie
sa se asigure ca produsele oferite spre
comercializare sunt sigure i sa
informeze consumatorii asupra
factorilor de risc in utilizarea/consumul
acestora.

(3) Se interzice introducerea pe piata a
produselor, dacad acestea nu sunt
insotite de documentele de angajare
ale producatorului/importatorului
referitoare la calitatea si securitatea
acestora, emise conform
reglementarilor legale in vigoare.

Art. 58. Produsul care este conform
reglementarilor cu caracter obligatoriu,
prin care sunt definite caracteristicile
de securitate ale acestuia  si
modalitatile de control al conformitatii
cu caracteristicile parametrilor definiti,
este considerat sigur.

Art. 59. Daca securitatea produselor nu
este determinata conform prevederilor
art. 58, un produs va fi considerat sigur
atunci cand, utilizat in conditii normale
sau previzibile, nu prezinta riscuri
pentru viata, sanatatea si securitatea
consumatorilor.

Art. 60. Pentru evaluarea securitatii
unui produs vor fi luate in considerare
urmatoarele elemente:

a) proprietatile produsului, inclusiv
compozitia, instructiunile de montare si
punere in functiune, de utilizare, de




# ART.

FORMA ACTUALA

FORMA PROPUSA

MOTIVARE

intretinere si de depozitare, service-ul
necesar pe durata medie de utilizare a
produsului;

b) prezentarea produsului, informatiile
furnizate de producator prin etichetare,
marcare si/sau ambalajul acestuia,
precum si orice altda informatie
furnizata de producator;

¢) influenta produsului asupra altui
produs sau produse, cand in mod
justificat se presupune ca acesta va fi
utilizat Tmpreuna cu alt produs sau
produse;

d) categoriile de utilizatori carora li se
adreseaza, o atentie deosebita fiind
acordata grupei de consumatori cu
grad de risc major.

Art. 61. Prevederile art. 58-60 sunt
aplicabile in egala masura si serviciilor
de piata.

Art. 62. Prevederile art. 58-60 nu se
aplica in cazul produselor care necesita
reparatii sau reconditionari inaintea
utilizarii, cu conditia ca despre acest
fapt consumatorii sa fie informati de
catre  comercianti  in  momentul
cumpararii.

Art. 63. in aplicarea prevederilor art.
58, 60 si 61 se vor avea in vedere
reglementarile legale in vigoare privind
activitatea de standardizare, acreditare
si infrastructura pentru evaluarea
conformitatii.

Art. 64-70

Art. 64. La vanzarea produsului sau la
prestarea serviciului comerciantul ori,
dupa caz, prestatorul trebuie sa aduca

Abrogarea art. 64-70

in scopul evitérii paralelismului legislativ in acord cu Nota de fundamentare
a proiectului de act normativ, se impune abrogarea si a acestor norme legale,
acestea fiind deja reglementate prin OG 21/1992 privind protectia
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cu  buna-credinta la  cunostinta
consumatorului, la solicitarea acestuia,
pe langa informatiile furnizate prin
etichetare, marcare si ambalare si
informatii corecte si utile privind
caracteristicile produsului sau
serviciului, conditile de vanzare si
modul de utilizare.

Art. 65. (1) Informatiile furnizate prin
etichetare, marcare, ambalare vor
respecta prevederile legale referitoare
la etichetare.

(2) Pentru unele categorii de produse,
in  scopul asigurarii  protectiei
consumatorilor si pentru mentinerea
unui mediu  concurential normal,
Guvernul poate elabora reglementari
specifice de etichetare.

(3) Pentru a informa consumatorul
despre impactul unor produse asupra
mediului  inconjurator, precum i
pentru a promova productia si
utilizarea acelor produse care, pe toata
durata lor de viatd, au efecte
nesemnificative asupra calitatii apei,
aerului si solului, se va institui un sistem
national de etichetare ecologica.

Art. 66. Ambalajele produselor trebuie
sa asigure integritatea si protectia
calitatii acestora, sa fie usor de
manipulat, sa promoveze vanzarea
produselor, fiind totodata conforme
prevederilor legale referitoare la
protectia muncii, mediului si a
securitatii consumatorilor.

consumatorilor, HG 106/2002 privind etichetarea alimentelor, Hotarare nr.
947 din 13 octombrie 2000 privind modalitatea de indicare a preturilor
produselor oferite consumatorilor spre vanzare dar si prin REGULAMENTUL
(UE) NR. 1169/2011 AL PARLAMENTULUI EUROPEAN SI AL CONSILIULUI din
25 octombrie 2011.

privind informarea consumatorilor cu privire la produsele alimentare, de
modificare a Regulamentelor (CE) nr. 1924/2006 si (CE) nr. 1925/2006 ale
Parlamentului European si ale Consiliului si de abrogare a Directivei
87/250/CEE a Comisiei, a Directivei 90/496/CEE a Consiliului, a Directivei
1999/10/CE a Comisiei, a Directivei 2000/13/CE a Parlamentului European si
a Consiliului, a Directivelor 2002/67/CE si 2008/5/CE ale Comisiei si a
Regulamentului (CE) nr. 608/2004 al Comisiei
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Art. 67.(1) Comerciantul care in
refeaua de distributie ofera spre
vanzare produse/servicii trebuie sa
indice  pretul de vanzare/tariful
practicat si pretul pe unitatea de
masurd, conform  reglementarilor
legale in vigoare.

(2) Preturile de vanzare, preturile pe
unitatea de masura si tarifele practicate
se indica in mod vizibil, lizibil si fara
echivoc prin marcare, etichetare si/sau
afisare.

(3) Cand livrarea  produsului  sau
prestarea serviciului se face ulterior
platii unui acont, comerciantul este
obligat sa elibereze consumatorului, la
plata acontului, un document fiscal
conform legislatiei in vigoare sau, dupa
caz, un contract scris si sa respecte
conditiile contractuale.

(4) Comerciantii care, potrivit legislatiei
in vigoare, sunt obligati sa utilizeze
aparate de marcat electronice fiscale
vor elibera bonuri fiscale
cumparatorilor de produse/servicii.
Art. 68.(1)in functie de tipul si
caracteristicile produsului, pe
ambalajul acestuia se vor indica vizibil,
lizibil si fara echivoc dimensiunile sau
numarul de articole (bucati) continute,
cantitatea neta continuta, exprimata in
unitati de masura recunoscute de
autoritatea statului roman in materie
de metrologie.
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(2) Obligativitatea indicarii acestor date
revine producatorului, ambalatorului
sau, dupa caz, importatorului.

Art. 69. in cazul vanzarilor la distanta
prin corespondenta, orice comerciant
care informeaza consumatorul asupra
ofertei sale de produse prin intermediul
cataloagelor, brosurilor sau al altor
publicatii tiparite este obligat ca pentru
produsele preambalate sa mentioneze
cantitatea netda continuta de fiecare
ambalaj, pretul de vanzare, precum si
pretul pe unitatea de masura, conform
dispozitiilor legale in vigoare.

Art. 70. (1) Pentru produsele
comercializate in vrac, care sunt
cantarite sau masurate in prezenta
consumatorului, dispozitiile art. 68 alin.
(1) nu se aplica.

(2) Informatiile furnizate de aparatele
de masura utilizate pentru
determinarea cantitatii  produselor
vandute in vrac trebuie sa fie clare si
vizibile pentru consumator.

nerespectarea prevederilor art. 9, cu Urmare a propunerii de abrogare a art. 73 pct. 4 se impune si abrograrea
Art. 73 pct. 4 | amenda de la 200 lei la 2.000 lej; Abrogarea art. 73 pct. 4 prevederile art. 9 privind obligatia de afisare a orarului de functionare. Mai
mult, aceasta masura se impune si pentru evitarea paralelismului legislativ,
obligatia regasindu-se si in OG 21/1992, cu un regim sanctionator chiar mai
dur.

20. nerespectarea prevederilor art. | 20. nerespectarea prevederilor art. | Art. 51 este propus spre abrogare si trebuie scos din lista de sanctiuni
Art. 73 pct. 20 | 51, 54 si 56, cu amenda de la 500 lei la | 5%, 54 si 56, cu amenda de la 500
2.000 lei; lei la 2.000 lei;
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