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|. Conceptul de piata relevanta

e Piata relevanta reprezinta piata pe care se desfagoara
concurenta directa intre agentii economici.

Definirea pietei relevante reprezinta procedeul prin
care se delimiteaza granitele in care se exercita
concurenta intre agentii economici, prin identificarea
sistematica a constrangerilor concurentiale cu care se
confrunta acestia.




Il. Principiile definirii pietei relevante

Principii generale

e se aplica indiferent de natura spetei si de scopul
analizei, referindu-se la definirea pietei relevante prin
cele doua componente ale sale — piata produsului i
piata geografica.

Principii specifice
e sunt utilizate in functie de cazul pentru care se

defineste piata relevanta (practica anticoncurentiala
sau concentrare economica).




Principii generale

4 Piata relevanta a produsului - cuprinde toate produsele A
si/sau serviciile pe care consumatorul le considera

interschimbabile sau substituibile, datorita caracteristicilor,

\_ Ppreturilor si utilizarii careia acestea ii sunt destinate. )
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Piata geografica relevanta - cuprinde zona in care agentii
economici sunt implicati in oferta si cererea de produse sau
servicii in cauza.
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Principii specifice

A. Pentru practici anticoncurentiale

Pentru fiecare produs ce face obiectul investigatiei se vor
determina produsele substituibile, precum i
producatorii sau furnizorii acestora suficient de
apropiati geografic, ce sunt luati in considerare de
catre cumparatorl atunci cand acestia iau decizia de
a cumpara.

Determinarea exacta a produsului sau serviciului se face
atat la preturile curente, cat si la preturi mai mici
(estimate ca ar fi fost utilizate n absenta practicilor
anticoncurentiale).

In general, pentru aceste cazuri se utilizeaza o analiza
statica a pietei relevante.




Principii specifice

B. Pentru concentrari economice

Definirea pietei relevante este necesara pentru

evaluarea puterii de piata a noii entitati economice
rezultate.

In general, pentru aceste cazuri se utilizeaza o analiza
dinamica a pietei relevante (intereseaza efectele ce
se pot produce pe piata relevanta ulterior realizarii
concentrarii si nu efectele ce pot fi surprinse pe piata
relevanta anterior operatiunii de concentrare).

Piata pe care autoritatea de concurenta apreciaza
efectele concentrarii este piata pe care noua entitate
urmeaza sa isi desfasoare activitatea.




Ill. Tehnici de definire a pietel
EIEEINE

Cel mai utilizat mecanism de definire a pietei relevante
se bazeazd pe conceptul de substituibilitate si este
cunoscut sub denumirea de Testul monopolistului
ipotetic (testul SSNIP).

Testul incearca sa stabileasca cel mai restrans grup
de produse si cea mai restransa arie geografica, in
care un monopolist ipotetic ar putea practica in mod
profitabil un pret mai mare decat cel concurential.

Produsele si aria geografica in care o crestere mica,
dar semnificativa a pretului poate fi sustinuta profltabll
de monopolistul ipotetic reprezinta piata relevanta.




Testul monopolistului ipotetic

4 N

Principalele
elemente
componente
ale testului

\ /

1 |
C N O N O N
Produsul Aria geografica

Monopolistul ipotetic la care se refera in care acel produs
obiectul investigatiei se comercializeaza

\_ DR 2N v




Testul monopolistului ipotetic

‘Ar i profitabil pentru monopolistul ipotetic si

practice, in acea arie geografica, pentru
produsul respectiv, un pret mai mare fata de
nivelul competitiv cu aproximativ 5-10%? Y

_

-

@spuns afirmativ — tes} @5_SPU"S negativ — tesh
complet — produsul si incomplet — migrarea

aria geografica aflate consumatorilor catre
sub controlul produse substituibile (fie

monopolistului ipotetic din aceeasi arie
reprezinta piata geografica fie din alte

: arii geografice).
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Testul monopolistului ipotetic

e In cazul unui rdspuns negativ:

se va repeta testul, incluzand si produsele substituibile
sau ariile geografice spre care s-au orientat
consumatorii dupa majorarea pretului cu 5-10%;

daca raspunsul noului test este negativ, se presupune
ca monopolistul ipotetic controleaza de asemenea si al
doilea rand de produse substituibile si se repeta testul
adaugand cel mai apropiat substituient;

in momentul obtinerii unui raspuns afirmativ, noile
produse substituibile sau ariile geografice spre care au
migrat consumatorii vor fi cuprinse in piata relevanta.
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Tehnici de definire a pietel relevante

O definire a pietei relevante doar pe baza testului
monopolistului ipotetic nu este recomandabila.

Acest test este util prin faptul ca furnizeaza cadrul
general in care specialistii vor aduna si evalua si
celelalte probe cu privire la definirea pietei relevante.

Rezultatele testului monopolistului ipotetic trebuie
coroborate cu alte elemente ce sunt avute in vedere la
definirea pietei relevante.
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Elemente ce trebuie avute Tn vedere la
definirea pietei relevante a produsului

e caracteristicile produsului

proprietatile fizice, chimice etc.;

destinatia;
comportamentul consumatorilor, al agentilor economici concurenti,
precum si al tertilor interesati pe piata respectiva (interviuri, sondaje);
strategiile de afaceri ale agentilor economici implicati, elaborate in trecut
sau cele pentru viitor

studii de marketing;

analize de piata;

documente interne;

estimari ale costurilor suplimentare suportate de consumatori in cazul
orientarii catre produse substituibile (costuri materiale, de timp etc.);

estimari ale elasticitatilor
statistici privind vanzarile;
studii econometrice etc;

informatii cu privire la modul in care a variat pretul in trecut sau in regiuni
diferite.
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Elemente ce trebuie avute Tn vedere la
definirea pietei geografice relevante

caracteristici ale produsului (de ex. perisabilitatea);
circulatia produsului

intre diferitele regiuni ale tarii;

pe tot cuprinsul tarii;
preferintele consumatorilor din regiuni geografice diferite;

costurile suplimentare suportate de consumatori prin migrarea
catre o alta arie geografica

informatii specifice diferitelor regiuni geografice privind:
preturile practicate;
volumul vanzarilor;
strategiile de promovare si marketing etc.

informatii cu privire la orice bariere la intrarea pe piata, indiferent
de natura acestora.
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Va multumim.

e www.consiliulconcurentel.ro

e Email: competition@consiliulconcurentei.ro
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